CemuHapcka pabora 1o rpeameror

MapreruHr Ha QUHAHCHUCKH 1a3ap

MeryHapoaeH MapKeTHHT

www.MaturskiRadovi.NET



http://www.maturskiradovi.net/

I = X o PP R SR TPTPTURURPRPRI 2
1. Mejunarodni Marketing KONCEPCI ......ccuviueieeiieieceese et ste e ae e sre et e e sraesreeneesnaeneeas 3

1.1. Uninacionalna marketing KONCEPCI]A ... ....veveiieiieieiieie et eesne e 3

1.2. Me|unarodna kooperativna marketing KONCEPCIJa .......ccveveiiriieie e se e 3

1.3. Multinacionalna marketing KONCEPCIJA .......cveiveiiirieiieieee e 4
2. Donesuvawe Na 00IUKA Z8 1ZVOZ .........oouiiiiiieiiee et 4
3. 1zbor na pazarot i PAzarniot SEYMENT..........couiiieiieie ettt sb e e sneenes 5
4. 1ZDOF NA SrALEQIJA Z8 1ZVOZ....c.ei ettt sttt e b e be et e b e e nbe e st e sbeenbeenee e 5
5. Utvrduvawe na marketing Programatal.........c.coeeceeeereerieeieseesieaeesee e seesseesae s steessesseessesssessesses 7
6. Organizacija Na izVOZNIiot MArKETING........cveiieiiiie e 9
ZAKIU~OK ... e b et R e R e e bt Rt e bt e bt eneenre e teaneenreebe s 11
KOFISTENA TIEEIALUIA ...ttt b et se e st e et e bt e bt et eeneenes 12

Sodr'ina



Voved

3a pa3nuka oJ] IpuMeHaTa Ha MApKETHHTOT BO PaMKHUTE Ha ONpEeTICHH HAIMOHATHH PaMKH
Kajie TIOCTOjaT PEJaTUBHO W3EIHAYCHU YCIOBH, BO MEI'YHApOJIHUOT MapKETHHI C€ CPETHYBaMe CO
HU3a HAa CHENM(UYHOCTH KOM C€ pPEe3ysTaT Kako Ha CIEeHU(pUYHOCTUTE HA CEKOoja HallMOHAJIHA
€KOHOMHja W HEJ3MHHOT HWHCTPYMEHTApHyM, Taka M Ha CHEU(PUUYHUTE KapaKTEPUCTUKU Ha
OJIICTTHUTE €KOHOMCKH (M TOJIMTUYKH) TPYNAMA KOM CO CBOMTE OTpaHUYyBamka U JIPYTH MEPKH
yIITe TIOBEKE T'0 YCIOXHYBaaT pabdOTEHETO Ha HAJABOPEHIHMOT mas3ap. be3 orien Ha TakBaTa
CJIOKEHa COCTOj0a , TMOCTOM TEHICHIIMja Ha CO3JaBambe¢ Ha EIMHCTBEH CBETCKHM Ia3ap, INTO
IPOM3JIETYBa O CIeIHUBE (PaKTOPHU:

0 Cwute 3eMju BO CBETOT yIAaTeHHW c€ Ha MeryceOHa pa3MeHa TOopaad HepaMHOMEpHaTa
TEpUTOpHUjATHA JUCTPHOYITH]ja HA TPUPOTHUTE PECYPCH, IIITO HATOXKYBa MOTpeda 3a OCTBApyBamkE Ha
Mer'yHapoJHa pa3MeHa, opaau pa3IuKUTE BO CO3/1aJieHaTa CTOMAaHCKa CTpyKTypa. TakBara morpeda
€ OJ1 HAaI[MOHAJIEH MHTEPEC Ha CEKOja 3eMja.

O Peuncu kaj HajromemMuoT OpOj 3€MjU TOCTOM OMNpPEAENIeH EKOHOMCKH OJHOC KOj Ce
BOCIIOCTaBYBaJl TIOZIOJT BPEMEHCKH TEepHOJ. THe BPCKH ce KapaKTepH3upaaT CO HarjaceHa
PE3UCTEHTHOCT TaKa IITO HE MOXKAT J]a c€ MPEKHHyBaaT MOpaay ONpeAeiIeHU KPAaTKOPOUHU U3MEHU
BO IOJINTHKATA.

0 CwiHOTO BIHMjaHWE HAa HayKaTa M TEXHUYKO TEXHOJIOIIKATa PEBONYIMja HAJIOKyBa Jia ce
ocTBapyBa MeryHapoJHa pa3MeHa. Toa ce 4yBCTBYBa BO Pa3JIMYHH JTOMEHU HA CTOTIAHCKUOT JKUBOT
Ha CeKoja 3emja.

TokMy roieMoTo 3HaueHke Ha MeryHapoAHaTa pa3MEHa W HEJ3MHUOT JMHAMadeH OJl, KOj
MOYeE J1a Ce HITyCTpUpa CO HH3a Ha WIYCTPATHBHHU MTOKA3aTeIH, IPHIOHEN T0cTa OP30 /1a ce pa3BHUBa
U TeopeTcKara o0paboTka Ha MpoOJieMaTHKaTa Ha MEI'yHapOIHUOT MAapPKETHHT U CEKaKO MapKETHHT
crpateryjata. Ce YMHU JieKa HE € HEONXOJHO Jla C€ MCTaKHYBa 3HAYCH-ETO Ha MelyHapoJgHaTa
pa3MeHa OuJIejKu Toa € HECTIOPHO BO YCJIOBH Ha ce TorojiemMa mnojenda Ha TpyaoT. OTramy u cocema
JOTHYHO € METyHapOJHHOT MapKEeTHHT Jla MMa HECOMHEHO 3HAuajHO MECTO M BO HAIM YCIIOBH,
moceOHO 3a TpeTHpHjaTHjaTa KOW OJpPKyBaaT KOHTAKTH, OJAHOCHO paboTaT BO MeEryHapOJIHUOT
IPOMET CO HAJBOPELIHH CTONAHCKH CYOjeKTH, 0e3 oryies Aaiu ce paboTH 32 aKTUBHOCTH KOM CE BO

JAOMCHOT Ha U3BO3HATa WJIM YBO3HATa HpO6JIeMaTI/IKa.



1. Me|unarodni marketing koncepcii

Co orjien Ha peaHUTE Pa3IMKH BO OIIITECTBEHO-CKOHOMCKHTE OJHOCH METy OJJICITHUTE
3eMju KOW y4e€CTByBaaT BO Mel'yHapoJHaTa pa3MeHa, Me'yHapOAHHUOT MAapKETUHT J00MBa mocedHa

JTMMEH3H]ja KOja BOAM KOH CO3/IaBambe Pa3INuHU METyHAPOJAHU MapKETUHT KOHIICTIIIUH.

1.1. Uninacionalna marketing koncepcija

OBaa KoOHIIeNIIMja UMa 32 LeN Ja IO BKIYYH HAllMOHAJTHOTO CTONAHCTBO BO Mel'yHapoJHaTa
pa3MeHa co IITO OCTBapyBa ONPEIEICHN aKTUBHOCTH HA YBO3€H M M3BO3€H MapKeTWHr. OCHOBHaTa

KOMITOHEHTa Ha OBaa KOHIIEMIIHja € U3BO30T KOj T UMa CIEAHUTE KapaKTEPUCTUKHU:

v" Co u3B03, MPOU3BOJICTBEHUTE KANAUTETH CE 3r0JEMyBaaT BO Mel'YHAPOIHU ONTHMAJIHU

KamalnuTeTH, UJIM CO HUB CC 3r0JIEMYBAa KOPHUCTCHETO HA HOCTOjHI/ITe KanmanmuTeTH.

(\

M3B030T 3HauM 3rojieMyBame Ha IJIACMAHOT Ha MPOU3BOANTE OMIC]KH JTOMAIIHUOT Ia3ap
€ TeCEH 3a ONTHUMAJIHU IIPOU3BOIHH KalalUTETH.

N3B030T ro 3a0p3yBa pa3BojoT Ha JOMAIIHUTE MIPETIPUjaTH]a.

0O06e30emyBa mo100pa nmozenda Ha GUHAHCHCKUTE TPOIIOIIH.

[IpercraByBa 3Ha4acH U3BOP HA JIEBU3EH MPHUIIUB.

ASEENERENERN

Ce kopucTar U3BO3HU IPEMUH, U JIP.

M3Bo3HaTa 1 yBO3HAaTa MApKETHHT KOMIIOHEHTA CE JICJIOBM Ha YHUHAIIMOHATHATA MAPKETHHT
KOHIICTIIIMja ¥ ja oJpa3yBaaT MeryHapojHaTa pa3MEHa Ojf CTOJaJIUIITe Ha HaIMOHATHOTO

CTOIIaHCTBO.

1.2. Me|unarodna kooperativna marketing koncepcija

MerynapoaHaTta KOONepaTiBHa MapKETUHT KOHIICIIIH]a, CE OJJHECYBa Ha 3aJI0BOJyBamhe HA
noTpeOuTe Ha JIBE WM MOBEKE HAIMOHANHU cTomaHcTBa. CaMHOT 300p MOKa)xyBa JIeKa MOCTOU
copaboTKka Mery JIBeé WJIM TOBEKE HallMOHAJIHU CTOMAHCTBA, a CO MelyHapoaHaTa pa3MeHa ce

HACTOJyBa J1a C€ MOCTUTHAT 3a€IHUYKN HAIIMOHAIHU PE3YJATaTH.



1.3. Multinacionalna marketing koncepcija

MynTUHAIIMOHATHATA MAapKETHHI KOHIICMIIMja Toara OJ IIOCTaBKaTa Ha CO3J/1aBambe
ONTHMAJTHU PE3yJNTaTH BO TIOBEKE HAIlMOHAJIHM CTONMAHCTBAa. Bp3 Taa OCHOBa ce pa3BHBaaT
MYJITUHAIIMOHATHUTE KOMITAHUH KOH BO JICHEITHU yCIIOBH JOMHUHHUPAAT BO CKOHOMH]jaTa HA HU3a Ha

HEpa3BUEHU U 3€MjU BO Pa3BOj, M HAa TOj] HAYMH OCTBAPYBaaT MOIIIHE TOJIeMH MPo(UTH.

2. Donesuvawe na odluka za izvoz

Bo goMeHOT Ha riobamHUOT mazap Tpeba Ja ce JoHecaT HEKOJIKY OMTHH ofiyku. EnHa on
THE OJUIYKH € TMOBp3aHa CO MpAIIalkeTo Jald Jla ce M3Be3yBa. 3a Jla ce JIOHece BakBa OJJIyKa
NPETHpPUjaTHETO KaKo MPBO Mopa Ja TM JAeGUHUpAa CBOUTE METyHApOAHH MAapKETHHT LEIH H
nonutuku. Ce MmocTaByBa MpallakbeTo KOJKABO Ke OuIe ydecTBOTOT Ha MponaaxbaTa BO OJHOC Ha
BKyITHaTa npoAax6a? ExHu moyHyBaaT co moMano y4ecTBO, JOJeKa IPYrd UMaaT TOJIEMH TJIaHOBH.
[Tonaramy Tpeba ma ce oUTy4H Jainu Jace pa3BHUBAa MAPKETHUHT BO MOMAJKY 3€MjU WJIH BO MHOTY
3eMjH, KaKO M 3a THIIOBUTE 3€MjH BO KOM KE C€ M3HECyBa. ATPAKTUBHOCTA HAa 3€MjUTE K€ 3aBUCH O]

CaMHOT MPOU3BOJ, 0] reorpackute (HakTopH, O HACEICHHETO, O]l MOJUTUYKATa CUTyaluja U OJ

Ipyru GaKTOpH.



3. Izbor na pazarot i pazarniot segment

Cnennata oluTyKa Koja Tpeba ja ce JOoHece € MOoBp3aHa Co MpallamkeTo Ha KOoj masap Ja ce
BJe3e. 3a JIOHECYyBamke Ha BaKBa OIJIyKa C€ KOPHCTAT MOBEKE KPUTEPUYMH KaKO: TOJIEMHHATA Ha
na3apoT, pacToT Ha Ma3apoT , TPOLIOLUTE Ha paboTeme, KOHKYpEHTCKaTa MPEeIHOCT M PU3UKOT.
Kako 3agaua ce moctaByBa IpoIeHKaTa Ha CTalkaTa Ha MPUHOCOT O]l BIOXKyBamara. OBa ce oJBHBa
HU3 1eT (as3u:
» IlpomeHka Ha aKTyeJTHHOT Ta3apeH MoTeHnujan. KommaHuWjata KOpPHCTH H3BOPHH
UH(OPMALINK 32 Ta3apHUOT MOTEHIMjall Ha CEeKOj MOeINHEYEH ma3ap.
» IlpenBunyBame Ha WIHUOT Ma3apeH NOTCHIUjal W PHU3MK. [IpenBUAYBamETO Ha HIHOTO
CTOMAHCKO OCTBapyBamkE C€ jaByBa Kako TEIIKa 3a/1a4a.
» TlpenBuayBame Ha MPOAAKHUOT MOTeHIHjal. [IpeaBuyBame Ha HEj3HHOTO MOYXKHO YUECTBO
Ha 1a3apoT 0apa yire moBeke HalopH.
» IlpensunyBame Ha Tpomounute W mpoduToT. Tpomonure ke 3aBucar oj NpeaBUAcHATA
CTpaTervja, a 0J1 HUB M OYEKYBAaHUTE MPOPUTH.
» TlpoueHkara Ha cramkaTa Ha MPHHOCOT Ha BIIOKyBamara. Taa Tpeba ma Ouae JOBOJIHO

BHCOKA, 32 J1a TH TIOKPHUE BIOXKYBamkaTa KaKo U PU3MKOT 32 HECUTYPHOCT BO Taa 3eMja.

4. Izbor na strategija za izvoz

BreryBame Ha mazapoT MOXe Ja c€ OCTBapu Ha TP HAUWHU:

1. HUzBo3
Co u3B03, KaKo €THOCTaBEH HAaYMH 3a BKJIONYBamkE BO CTPAHCKHUOT masap. [loBpemMeH U3B03 €
NAaCHBHO BKJIyUyBame, BO KOE MPETHPHUjaTHETO W3BE3yBa BHIIONM M IOHEKOTall IMpojaaBa
MPOM3BOJIM, MOJICKAa aKTUBHHOT M3BO3 C€ jaByBa Kora IMPETIPHjaTHETO ja UCIOpadyBa CTOKaTa CO
el Ja TO 3roJieMH H3BO30T HAa OAPEACHO BpeMe. 3aelHUYKO 3a JABaTa Clydad € Toa IITO
MIPOU3BOJUTE CE TMPOM3BEIyBaaT BO COINCTBEHATa 3eMja. MOXe Ja ce M3Be3yBa Ha JBa HAYMHA, CO

JAUPEKTCH U3BO3 U MHAUPEKTCH U3BO3.



1.1 TupexteH n3Bo3

JloMaIrHo U3BO3HO OJIJICICHHE
Crpancka npoaaxHa unmjaia
[TaryBauky npeTcTaBHULIA

CTpaHCKH po1aBayH.

1.2 nnupeKTeH n3Bo3

JloMalieH u3BO3€H TProBew
JlomareHn n3B03€eH areHT
KooneparusHa opranuzammja

[Ipernpujatue 3a Boaewme Ha U3BO3HU PaOOTH.

2. 3aeHHYKO BJOKYBAILE

3aeIHUYKO BIIOXKYBamb€, KaKo APYT METO/ 3a BIETyBamke Ha CTPAHCKUOT ma3ap. Paznukara co

MNpETXOAHUOT MCTOA € BOCIIOCTaBC€HAa Ha IMAapTHECPCTBO, KOC HOOBCAYBa OO OJICCHYBAILC Ha

IMPOU3BOACTBOTO BO CTPAHCTRBO.

JInuenna
JloroBop 3a mpon3BOACTBO
Jlorosop 3a ynpaByBame

ConcTBEHNYKH BIIOXKYBabA.

3. JIMpEeKTHO BJIOKVBAH-€

B.HO)KyBaH:eTO BO CTPAaHCKHU MOHTAaXHHW HIIM TMPOU3BOACTBCHU KalAIUTCTU IIPCTCTABYBa

JUPEKTHO BIOXKYBame. [IpeqHOCTUTE HA OBOj TUI HA CTpaTeryja ce CIeIHUBE:

- MPETHPUJaTUTEO 3aIUTEyBa Ha TPOLIOLUTE, 3aT0a IITO KOPUCTH MOEBTHHA paboTHa cuiia

HJIM CYPOBHUHHU, 3allITCAU BO IMIPEBO30T, OJICCHYBamba O/ BjiaJaTa UTH.

- CTEKHYyBa MM0A00ap MMHII BO 3e€MjaTa JOMAaKHH, MOPaJAH OTBOPAHKETO HAa HOBH PAaOOTHH

MECTaA.

- ja 3a/1p>KyBa IeJI0CHaTa KOHTPOJIa BP3 BIOXKYBambaTa.

- Cce 3ajaKHyBaaT BPCKHUTE CO BjajlaTa, KylyBauuTe, 100aByBaunTe, MpoaaBavnTe.

I'maBHaTa cnabocT € pU3HKOT 01 OJIOKMpaHa Ui JIeBIIaBUPAaHA BalyTa, CKCIPOIPH]jallHja.



5. Utvrduvawe na marketing programata

OcBeH HaBelEHUTE OJUTYKU IITO Tpeba Aa ce JoHecar, APYr THUI Ha BaKHA OJUIMKA KOj LITO
Tpeba ga Ouje IOHEceHa ce OJHeCyBa Ha OJJIyKaTa MapKeTWH IporpaMarta. EnqHu KomMmnaHuu ke
NPUMEHYBAaT CTaHAAPAM3UPAH MAPKETUHI MUKC, JOJ€Ka IPYrd Ke NpUMEHyBaaT MPUIIAroJIeH
MapkeTHH MuKC. CTaHAapAM3UpPaHUOT MHUKC K€ 3Ha4yW CTaHAapu3alldja Ha TPOU3BOAWTE, Ha
€KOHOMCKaTa MpolaraHja, Ha KaHaluTe Ha JUCTpuOylWja, Ha IEHUTe, CO IeJ Ja Ce OcCTBapar
HajHUCKHU Tpououu. Kora nponaBador ru npusiaaroayBa e1eMEHTUTE Ha MapKETHHT MUKCOT Ha CEeKOj
[IEJICH Ma3ap, TOrall CTaHyBa 300p 3a MPHJIAroJeH MapKETHHT MHKC. MapKeTHHT mporpamara

COJPKH OJITYKH 332 IPOM3BOJIOT, 32 IICHUTE, KaHAJIUTE HA AUCTHOYIIMja ¥ IPOMOLIHjaTa.

NPON3BOL LIEHA
e
nasap
KAHAJIA HA
ANCTPUBYLIMIA NPOMOLIMIA

MapkeTuHr Mukc

a) [IpousBon
HajuecTo ce xopuctar Tpu CTpaTerdy 3a ajanTaiuja Ha MPOW3BOJOT W MPOMOIMjaTa 3a
CTPAHCKHOT Ta3ap.

1. Hcr obnuk Ha MpPOUM3BOI — BOBEAYBAaWkE Ha IMPOM3BOAOT Ha CTPAHCKHUOT mazap Oe3
HUKaKBU MpoMeHu. OBa MOXe Jia JJOHece ycreX, HO U Ja Ouzae kartacTpodanHo. 3a aa ce
3roJIEMH HETOBaTa MPEAHOCT Tpebda /1a ce Haje HOBU yIOTPeOHn Ha MPOU3BOIOT.

2. ApnanTanyja Ha IPOM3BOJOT — CaMO Malld MPOMEHHU 3a Ja C€ 33J0BOJIAT JIOKAIHUTE

YCIJIOBH.



3. MHoBanmja Ha MPOM3BOJIOT — KpEeHpame Ha HEIMTO HOBO. Moxe na Ouime wHOBAIMja
HaHa3aJl — MOBTOPHO BOBEAYBam€ Ha MPETXOAHUOT OOJIMKHA MPOU3BOJIOT KOj MOXKeE
YCIIEIIHO Ja c€ ajanThpa 3a noTrpeOuTe Ha HeKoja 3eMmja. MHoBamuja HaHampen —

KpeHparme Ha HOB TIPOHM3BO/] CO Ope/IeHa MEepKa 3a MOTpeOHTe Ha Jpyra 3eMja.

0) Llena

[lenata koja ja ompezenyBaaT MPOU3BOIUTEIINTE HA CTPAHCKHUOT Ta3ap HAJUeCTO € MOHKCKA,
3a Jla c€ OCHTypa Y4eCTBO Ha ma3apor. OBaa mpakThka ce HapekyBa gamnuHr (dumping). Bnagata
MOYE J1a Ce€ 3allITUTH CO BOBEIyBame Ha JaMIUHT napuHa. [Ipons3Bogurennte ocTBapyBaar ciaba

KOHTPOJIa BP3 MAJIOTIPOJIAXKHUTE LIEHU KOU TU (POPMHPAAT CTPAHCKUTE ITOCPEIHUIIH.

B) Kanaiu Ha nuctpudyumja

[IpernpujaTueTo mMopa aa ja pazOepe IenrHATa Ha KaHAJIUTE BO BPCKA CO MPOOJIEMOT Ha
nucTpuOylrjaTa Ha MPOU3BOAOT 10 KPajHUOT moTpouryBad. Ce rojaByBaaT TpH TJIaBHH BPCKU Mery
MpoJaBadoT M KpajHUOT MoTpomryBad. [IpBata Bpcka € IeHTpajlaTa HE TMPOJABAYUTE, KOH
HCTOBPEMEHO Ce JIed OJ TOj KaHall M To KOHTpoiupaaT. Bropara Bpcka ce kaHaiau Mery ApKaBuUTE,
KOM T'M HOCAT IIPOM3BOUTE 10 TPAHUIIUTE Ha OJpeeHa HalloHalaHa ekoHomuja. TperaTa Bpcka ce
KaHaJu BHATpPE BO ApKaBaTa, KOM TM HOCAT MPOU3BOJUTE OJ BEN30T HA TpaHUIATa JO KPajHUOT
MOTPOINIYBaY.

Kananure ce paznukyBaart oj 3eMja Bo 3eMja. HajkapakTepucTUuHU ce CICTHUBE PA3JIHKH :

- Bpojor u BupoBuTEe Ha MocpeqHUIUTE (OApPEAEH MPOM3BOJA MOXKE Ja Ce MpojaaBa Of
[JIABHUOT TOJIEMOTPTOBEll, TO] HA TOJIEMOTPrOBELIOT CIICHHjaU3UPaH 32 OCHOBHHOT MPOU3BOJ, TOj
Ha rOJIEMOTProBELOT 3a OApeieHa MapKa Ha IMPOU3BOJIOT, TO] HA PETHOHAHUOT TOJIEMOTPIOBEIl, TO]
Ha JIOKAJTHUOT TOJIEMOTPTrOBEIl, @ TO] Ha TPrOBEIOT Ha MaJo).

- ['onemuHara u KapakTepoT Ha MAJIOMPOJAKHUTE EAUHULIM BO CTPAHCBO (BO €1HA AprKaBa
MOJKE J1a JOMUHHUPAAT TOJIeMH CHHIIUPU Ha Majonpoaaxoa, a Manomnpoax0ara BO CTPaHCTBO Ja €

BO palleTe Ha CaMOCTOJHUTE TPTrOBIM HA MaJjo).

r) Ilpomoumnja

[IpomonmjaTa Moxe na Oujpe cuTa M 3a CTPAHCKUOT U 3a JIOMALIHHOT Tas3ap WM Ja ce
MEHYBa 3a CEKOj JIOKaJleH masap. Bo mpeTmpujaTuja mocTojaT Ciy>)kOM 3a CONTBEHA E€KOHOMCKa
nporaragia. MenuymuTe ce MHOTY BakHa KOMITOHEHTA 3a JIOHECYBame Ha OJUTyKH BO BPCKa CO

MapkeTHHT MUKcoT. Ho, Tpeba na ce 3Hae yrmorpebara Ha METUYMHUTEBO PA3TMIHHUTE 3EM]H.



6. Organizacija na izvozniot marketing

a) UBo3HO oa1esieHHe
Co mpommpyBameTo Ha MeryHapoJHaTa Mpoaak0a MPEeTHpHjaTHETO OpraHU3Mpa M3BO3HO
OJIJICJICHE COCTABEHO O] JUPEKTOp Ha Mpojak0aTa W HEKOJKY MOMOIIHHUINA. AKO M TIOHATamy

pacte nmpoaaxbara, OJUICHUETO Ce MPOLIMPYBA 3a Jia TH OMN(paTH MOTroJEeMHOT Opoj HA MapKETHHT

YCIIYTH.

0) Merynapoana ciayxoa

MerynapoaHara ciyx0a ce opraHu3u3pa Ha noeke HaunHu. Co Hea pakoBOJIM IpeTceaTel
KOj M TOCTaByBa LIEJIMTE, 33JaYUTe U CE€ I'PUXKU 3a pacToT. Jpyrum uieHoBHM Ha MelfyHapoJHaTa
ciyx0a ce CTpydmald 3a MapKeTHHI, NPOM3BOJCTBO, MCTpaKyBame, (PMHAHCUM, IUIAHUPABE U
Kagpu. Tue niuaHupaaT 3a pa3jIMYHU ONEPATUBHU €IMHULU U UM Bpwar ycayru. OnepaTUBHUTE
€IMHUIIM MOXXaT Ja Oujar : reorpad)CKu OpraHu3alMM, OPTaHU3aAIMM 33 Tpyla Ha MPOU3BOIAH U
MelyHapOJHM OpraHu3aluyd. Bp3BHHOT MEHalIMEHT MOXE Taa ciayx0a Ja ja rieja Kako egHa

JIOTIOJTHUTENHA CcTy>0a U J]a He ja BKIIydyBa BO OIIEHKAaTa U IJIAHOT Ha rI100aJIHUOT MAPKETHUHT.

B) MyJITHHAIIMOHAJIHA OPraHU3anMja
BakBara opranumzammja pa3mMuciyBa 3a ce0e Kako 3a MapKeTep Ha TJI00aTHUOT Iasap.
['mobanHuTe OmepaTiBHU €IWHUIM HETOCPEIHO C€ OATOBOPHU Ha W3BPIIHUOT JUPEKTOP, a HE Ha
npercenaTeNoT Ha MeryHapoaHaTa ciyxk0a. MEHalMEHTOT ce MOIOJHYBa O]l KaJpuUTe Ha MHOTY
3eMjH, COCTAaBHUTE M PE3EPBHUTE JEIIOBH CE€ KyIyBaaT TaMmy Kaje LITO MOXaT Jla ce Hajaar Io
HAJHUCKA LI€HA, Ce BJIOXYBa KaJie IITO OYEKyBaaT HAjrOJIEMU NMPUHOCH, U3BPIIHUOT TUPEKTODP €
yIaTeH CBETCKH, a HE CaMO BO JOMAITHUTE UM MeT'yHAPOIHUTE TPaHCAKIIHH.
EduxacHara KoHKypeHIIHja BO MEI'YHapOJHOTO OKPYXKYBame O0apa pa3uyHa cTapaTerija of
OHaa HaMEHeTa 3a JOMAIIHMOT maszap. Ha MeHaygepure UM CTOjaT Ha pacloyiarambe YeTHPH
CTpaTeruy U Toa CJIEeIHUBE :
v ETHOIIEHTpHYHA CTpaTeruja - ce MPETIOCTaByBa JeKa MPOM3BOANTE M YCIYTHTE Ha ¢IHA
3eMja ce MOCYNEpUOpPHU BO OJHOC HA MPOU3BOAMTE M YCIYTUTE OX JIpyra 3eMja U KOH
CBOUTE IOTOHH BO CTPAHCTBO CE€ OJHECYBAAT KaKO KOH CEeKYHIapHH JICIIOBH.
v' TeoueHTpruHa CTpaTervja — Ce 3aCHUOBA Ha reorpad)cka JICIEeHTpaIn3alHja CO CTECHET

acopTHMaH Ha MIPOU3BOJIU M HaAMaJIeH PU3UK MPEKY MPOU3BOICTBO BO IMOBEKE 3EMjH.



v TlomuieHTpUYHA CTpaTerdja Cce 3acHOBa BpP3 HAMAIYBambeTO HA PH3UKOT MPEKY
MIOCTOCHETO Ha rojieM Opoj Ha aBTOHOMHHU M3apHU €AMHUIM M IIUPOK acoOpTUMaH Ha
MIPOU3BO/IN.

v' T'nobanna crparerdja — (OKYCOT IO cCTaBa Ha MelyHapOIHOTO IIOBP3yBame Ha
CTPAHCKHTE Ma3apH.

Cekoe mpeTrnpujatue T OICHYBa CBOMTE HPEIHOCTH W CIabOCTH, KAaKO W MOXHOCTH U
OrpaHUYyBamba Ha OKPY)KYBameTO, 3a Jla JOHEece OAJyKa 3a BKIydyBame Ha INIOOATHHOT Masap.
Opnykara e mpocieneHa CO COOJBETCH PH3MK M 0Oapa CHCTEMAaTCKKH HAadyWH Ha BOJCHE Ha
MeryHapOJAHUOT MAapKETHUHT .

1. TIpB uekop € OIeHKa Ha ME'YHapOJHOTO MAPKETHHT OKPYKYBambe , a TyKa BaXKHO MECTO
3aB3eMa MelyHapOJHHOT MAapKETHHI TProBCKM CHCTEM, EKOHOMCKATa, IOJIUTHYKO-
npaBHaTa, KyJTypHATa M UTH.

2. Mopa na ce noHece oaiyKa 3a YYECTBOTO Ha HaJBOpENIHATa Mpojax0a BO OJHOC Ha
BKYITHATa , JaJId K€ ce pab0OTH BO MAJIKy WJIH MHOTY 3€MjH.

3. IlpomeHka Ha cramkaTa Ha MPUHOC O] BJIOXKYBamaTa BO JOHOC HA CTENEHOT Ha PHU3HK,
KaKo U JIOHECYBam€ Ha OJITyKa Ha KOj Ia3ap caka Jia ce BIie3e.

4. Tpeba na ce ompenenn HAYMHOT Ha KOj K€ C€ BJIE3€ Ha Ma3apoT W TOa KaKO H3BO3,
3a€JHIYKO BIJIOKYBAHE HIIM KAKO TUPEKTHO BIIOXKYBAIbE.

5. IlpunaromyBame Ha MPOU3BOAOT, II€HATa, AUCTUOYIMjaTa M MpPOMOLMjaTa Ha CEKOj
MOeIMHEYEH Masap.

6. Ce nmoHecyBa ojJlyKa 3a OpraHu3alldjaTa Ha MapKeTHMHIOT M TOa KaKo 3a H3BO3HOTO
OJUIJIEHHE, MeT'yHapOAHATa CIy»k0a WM MYyJITHHAIIMOHAIHATA OpraHu3allyja.

Ha oBOj HauMH enHO mpeTnpHjaThe ce pelaBa M ja CIpOBEAyBa OJUTYKaTa 3a HETOBOTO

BKIIy4yBam€ Ha ME'yHapOJIHUOT Ma3ap.
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Zaklu~ok

MerfyHapoJHUTE MapKETHHT aKTUBHOCTH C€ CJIOKEH IpoIiec. Toa € pa3oupiInBO ako ce MMa
IpelBU] eka ce padoTH 3a Ma3apu Ha KOU € CHJIHO M3pa3eHa KOHKYpPEHIIM]jaTa, KaKo U Pa3IHKUTe
BO MHCTPYMEHTUTE Ha Jp>KaBUTE BO PETYIMPABETO HA Ma3apHUOT MexaHusaMm. ['oseMa mpeuka
MPUTOA TPETCTaByBa PEIATUBHO HEAOBOJHOTO MO3HABAK-E HA OBHE Ia3apH, IIITO BO rojieMa MepKa
M OrpaHWYyBa M3BO3HHUTE AaKTUBHOCTH Ha HAIIMTE CTOMAHCKH CYyOjeKTH. 3aToa, CO Il Ja ce
MOCTUTHE YyCNEeX Ha MEeryHapoJIHUOT Ta3ap, €JIIEMEHTUTE Ha W3BpIIyBambeé HA MapKETUHT
AKTUBHOCTHUTE MOpaar Ja OuaaT nporpaMupaHu, MeryceOHO yCOriaaceH! U KOOPAUHUPAHHU.

On coBpeMeHUTE MeIyHApOJHU EKOHOMCKM OJHOCH TPOM3JIETyBaaT MeryHapOJHUTE
MapKETHHI aKTUBHOCTH. KOHILIENTOT Ha Mef'yHapOoJeH MapKEeTUHT T'O BKIy4yBa U CIIPOBEAYBAETO
HAa MapKETUHT KOHIENTOT BpP3 OCHOBA HAa CHUCTEMCKHM M JEJOBHM AaKTMBHOCTH BO I1a3apHO-
OPUEHTHPAHUOT CHCTEM Ha MelryHapogHH OH3HHC OJHOCH. MeryHapOIHMOT MAapKEeTHUHT ce
CHpOBeyBa MPEKY aKTUBHOCTUTE Ha OpraHM3allMjaTa, IUIAHUPAakEe U KOHTPOJa, HHPOpMHUpaAmke U
KOMYyHUKaIuja, poKycupaHu Ha TUTaHUpPamkEe, Pa3Boj W IUTACMaH Ha MPOM3BOJUTE ClpeMa OapamaTa
Ha [IeJIHUTE Ma3apH.

Cekoe mpeTnpujaThe T OIEHYyBa CBOUTE MPEAHOCTH W CIaOOCTH, KAaKO U MOXKHOCTH U
OTpaHHYyBamba Ha OKPYKYBamETO, 32 Ja JIOHECe OJUTyKa 3a BKIydyBambe Ha TI00ATHHOT mMmasap.
Opnykata e mpocliefieHa CO COOJBETEH pPU3MK M 0Oapa CHUCTEMATCKKM HAYMH Ha BOJCHEC Ha

Mel'yHapOJAHHOT MapKETHHT.
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1. J-p bomko JakoBcku, Mapkemune menaymenm, Exonomcku ¢dakynrer, Ckomje,
2002 roguHa.

2. J-p Cuexana MamoBa MupoHoBcka, Mapkemune na ¢unancucku nazap, MCU
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www.MaturskiRadovi.NET

Gotovi seminarski, maturski, maturalni i diplomski radovi iz raznih oblasti, lektire , puskice,

tutorijali, referati. V\ANW.MaturSkiRadOVi.Net je specijalizovan tim za

usluge visokokvalitetnog pisanja, istrazivanja i obradu teksta za kompletan region Balkana.

Posetite nas na sajtovima ispod:

http://www.maturskiradovi.net

http://www.maturski.net

http://www.seminarskirad.org

http://www.seminarskirad.info

http://www.seminarskirad.biz

http://www.maturski.org

http://www.magistarski.com

http://www.essaysx.com
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http://www.facebook.com/DiplomskiRadovi

Takode, na sajtu pronadite i tutorijale, referate, primere radova, prepricane lektire, vesti, ¢itaonicu...

Na ovom sajtu ste u prilici prona¢i preko 10000 radova iz raznih oblasti: ekonomija (menadzment,
marketing,  finansija, elektronskog poslovanja, internet tehnologija, biznis planovi,
makroekonomija, mikroekonomija, preduzetnistvo, upravljanje ljudskim resursima, ...), informatika
(internet, informacione tehnologije, softver, hardver, operativni sistemi, baze podataka,
programiranje, informacioni sistemi, raCunarske mreze, ...), biologija i ekologija, filozofija, istorija,
geografija, fizika, hemija, knjizevnost, matematika, likovno, psihologija, sociologija, ostali
predmeti (politika, saobracaj, maSinstvo, sport, muzika, arhitektura, pravo, ustav, medicina,
engleski jezik, ...).

Uspostavljanjem ovog projekta, zadovoljila se i veoma prisutna potreba za specijalizovanim timom,
koji ¢e na studente i omladinu pravovremeno i adekvatno delovati u edukativhom i pozitivno
usmeravajué¢em pravcu, ali i predstavljati efikasnu podrsku u pisanju sopstvenih radova.

U cilju pruzanja Sto kvalitetnijeg sadrzaja radova, okupljen je odabrani tim, sastavljen od iskusnih
strucnjaka iz rali¢itih oblasti, ¢iji je cilj da autorskim pristupom i prepoznatljivim stilom izraduju i

.....

Za sada posedujemo gotove radove iz oblasti prava, ekonomije, ekonomike preduzeca, javnih
finansija, spoljnotrgovinskog poslovanja, informatike, programiranja, matematike, fizike, hemije,
biologije, ekologije, menadzmenta, astronomije, carine, Spedicije, poreskog sistema, javne uprave,
racunovodstva...., a uskoro ¢emo se prosiriti i na ostale oblasti. Inace, izrada maturskih, seminarskih,
diplomskih radova po Zelji je nasa primarna opcija. Nakon S$to aplicirate za odredeni rad, dobicete
odgovor najkasnije za 24h.
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